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1. INTRODUCAO (Justificativa e Objetivos)

O consumo de marcas, etiquetas e griffes encontra-se fortemente disseminado entre
0s jovens. Ser jovem significa também compartilhar estilos musicais, idolos, roupas,
espacos de lazer, gostos e preferéncias. O desejo pela posse desses bens implica
por sua vez, o desejo de pertencimento, aceitagédo, status, junto a um determinado
grupo. A posse de objetos ditos “de prestigio” agrega, por assim dizer, valor social a
um dado individuo. Ao mesmo tempo em que expressa a busca por distincdo e
diferenciacdo em relacdo aos demais grupos, que por ndo terem acesso a tais
produtos, tendem a ser percebidos como inferiores e de menor valor social. Tais
diferenciacbes no que condiz aos estilos e preferéncias podem, por vezes, levar 0s
diferentes grupos a comportamentos discriminatérios, preconceituosos e
separatistas. Uma separacdo tanto simbdlica como fisica, ou seja, a criacdo de
restricbes, impedimentos e proibicdes a qualquer possibilidade de contato entre
individuos. O que levaria a oposi¢cdo completa, rejeicdo, ou mesmo a contextos de
violéncia fisica entre grupos. E com esta preocupacio que este projeto busca
compreender a atuacdo dos mecanismos de consumo e lazer como recursos
distintivos entre os grupos de jovens goianienses, bem como perceber a imagem
construida pelos grupos socialmente distintos. Assim, por meio do discurso,
pretende-se apreender as diferentes percepcdes e se, de alguma forma, estas
diferenciacdes no que tange aos estilos e a capacidade de adquirir bens socialmente
valorizados favorecem em alguma direcdo 0 preconceito e a segregacéo entre
individuos pertencentes a uma mesma geracdo. Considera-se de grande
importancia a exploracado deste tema, tendo em vista um contexto de segregacgao
espacial e conflitos que envolvem a juventude brasileira e consequentemente
goiana. Onde o cercamento cada vez maior dos espacgos publicos, difundindo
espacos privatizados, exclusivos e restritos, se coloca como um empecilho a
vivéncia social das diferencas. Assim, perceber as imagens construidas e as
representacdes € de grande relevancia para o diagnéstico desta questéo.

2. METODOLOGIA

O método baseia-se em uma andlise tanto quantitativa como qualitativa. No
que diz respeito a abordagem quantitativa, a pesquisa envolveu a aplicacdo de
guestionarios nas escolas publicas de diversas regides de Goiania, bem como, nas
particulares. Assim, buscou-se abranger as diferentes classes sociais. Sendo 0s
jovens considerados na amostra aqueles que nos anos de 2005 e 2006, periodo de
realizacdo da pesquisa, tinham idade entre 15 e 17 anos e que, portanto nasceram
entre os anos de 1986 e 1988. A escolha desta faixa etaria baseia-se na
consideracao de que € um momento crucial de formacéo da identidade do jovem e
da elaboracédo de suas percepcdes acerca dos demais. J& a abordagem qualitativa
tem como foco a realizagdo de entrevistas a partir de alguns questionarios
selecionados. Além das escolas, os jovens da faixa etaria acima descrita também



sdo pesquisados nos seus locais de lazer. A pesquisa tem como referencial
metodologico o método indicado por Pierre Bourdieu. O autor propde elaborar uma
teoria da cultura que seja capaz de apreender as condi¢cdes materiais e institucionais
da producdo simbdlica (estruturas objetivas). Para isso, considera que o primeiro
momento da pesquisa deve ser o da investigacdo da dimenséo objetiva da realidade
social. O outro momento € o subjetivista que investiga as representacées dos
agentes (que se constroem a partir das estruturas) para perceber as cotidianas,
individuais e coletivas que tém por objetivo conservar ou modificar as estruturas
apreendidas no primeiro momento. Também constitui referencial desta pesquisa o
interacionismo simbdlico, esta tradicdo metodoldgica trata do estudo dos significados
subjetivos e das atribuicbes individuais do sentido. Considera-se que recorrer ao
interacionismo simbdlico, no lugar de conflitar com a perspectiva de Pierre Bourdieu,
pode complementa-la, ao permitir captar melhor os significados subjetivos, sem
descurar da perspectiva relacional.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO
A analise do material coletado em campo nos permite constatar a existéncia de
espacos segregados nos quais estdo dispostos os diferentes grupos de jovens. A
reciprocidade na apropriacdo e utilizacdo de bens de consumo e formas de lazer por
parte dos jovens configura a identidade do grupo, a0 mesmo tempo em que passa
pela elaboracdo de referéncias acerca dos demais grupos, constituindo uma
hierarquia entre superiores e inferiores. No contexto analisado, observa-se que a
questao do uso de marcas constitui uns dos elementos mais significativos no que diz
respeito a busca por distingdo entre os grupos. Observa-se também, que tanto entre
0s jovens da elite goianiense como entre o0s jovens da periferia, 0 grupo exerce forte
pressao sobre os seus integrantes no que diz respeito a conformacdo de um estilo
caracteristico. Embora inicialmente procurem negar as mudancas no estilo, gosto e
formas de comportamento em fungdo do grupo, isto logo se evidéncia no discurso
dos garotos. O consumo de determinados bens, o acesso a locais especificos e todo
um conjunto de praticas atuam como esquemas classificatorios, principios de
divisdo. Estabelecem as diferencas entre o que € socialmente valorizado e o que
ndo €. Observa-se também, que a busca pela insercdo nos grupos legitimamente
reconhecidos leva muitas vezes a uma tentativa de copiar o estilo, gosto e as
praticas legitimas desses grupos. Tao logo essa tentativa € percebida, os grupos
ditos “estabelecidos” procuram reelaborar as suas condutas de modo a diferenciar-
se ainda mais. Dessa forma, os resultados obtidos nos levam a perceber que as
imagens construidas tendem a reforcar 0 preconceito entre 0os grupos socialmente
distintos. Nas entrevistas realizadas entre os grupos de classe média e alta a
percepcdo acerca dos demais grupos é de modo geral pejorativa e preconceituosa.
As imagens sdo construidas a partir de caracteristicas comportamentais, fisicas e
dos estilos percebidos. As caracteristicas comportamentais giram em torno de um
carater duvidoso, violento, agressivo, de ndo saber se portar e tratar as pessoas. A
questdo comportamental € geralmente associada ao baixo nivel educacional e
cultural, apontando também para a questdo da fala, do uso de girias, palavras
erradas e falta de informacdo. O uso de calcas e camisetas largas e surradas, ténis
que ndo € de marca, associados a um aspecto sujo, configuram as percepgdes
acerca do estilo dos jovens das classes mais baixas. O uso de expressées como
“malas”, “pé-de-toddy”, “aba-reta”, “maloqueiros”, compdem os discursos acerca dos
mesmos. Em outra direcdo os jovens de classe média e alta sdo descritos pelos
jovens da periferia como “playboys” e “patricinhas”, “bodinhos”, “filhinhos de papai”,



“burguesinhos”, “engomadinhos”. As caracteristicas comportamentais sdo na maioria
das vezes associadas a um carater egoista e esnobe, materialista, superficial e
frivolo. O uso de marcas caras e a posse de bens matérias sdo utilizados como
recursos expressivos para reforcar o carater leviano atribuido aos jovens de elite. O
que por sua vez, também expressa a visao carregada de pré-nocdes. Assim, as
semelhangas no que diz respeito aos bens que consomem, 0 modo como Sse vestem
e os locais que freqlientam tendem a aproximar determinados grupos, enquanto 0s
diferenciam dos demais. Os diversos estilos, 0s gostos, as roupas, a linguagem
constituem principios diferenciadores entre 0s grupos pertencentes a diferentes
classes. Para utilizarmos uma analise de Pierre Bourdieu, podemos dizer que se
estabelece uma luta por reconhecimento no interior do campo da juventude, no qual
as diferencas no habitus fazem com que os individuos nédo se reconhegcam uns aos
outros. Assim, posicionam-se de maneira diversa no espaco social do qual fazem
parte. O que implica dizer, que as diferencas no estilo de vida correspondem a
diferencas no que diz respeito as posi¢des sociais ocupadas por membros de uma
mesma geragao.

4. CONCLUSAO

Diante do exposto, 0 que se observa € uma segregacao tanto “visivel” quanto
“invisivel” que demarca as posi¢cbes ocupadas pelos grupos juvenis. A
segregacao visivel é fisica, espacial, e € responsavel pela quase anulagdo ou
inexisténcia de um convivio entre esses grupos. A segregacgdo invisivel é
simbodlica, ndo se materializa em muros e grades, atua favorecendo e
reproduzindo contextos sociais de discriminacdo e estigmatizacdo. Neste
contexto, 0 acesso a bens socialmente valorizados funciona como um importante
mecanismo no que tange a percepcéo acerca dos diferentes sociais. De forma
gue o ndo compartilhar dos estilos dominantes e valorizados leva a exclusao dos
individuos e sua classificacdo enquanto inferiores e desprestigiados.
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