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1. INTRODUCAO

A intrincada trama de relagdes que constituem tanto o individuo quanto a sociedade
na modernidade remete a questionamentos fundamentais acerca dos atuais
processos de socializacdo, que nao so realizam a insercdo do homem na historia,
como também o faz cada vez mais adaptado aos principios da producédo e
reproducdo capitalista. Esta em causa um processo de semiformacdo que
obstaculariza as possibilidades de resisténcia e/ou contestagdo de uma realidade
contraditoria que apresenta-se aos individuos como pura afirmatividade, mediante
uma naturalizacdo das contradicbes da realidade, que se institui de maneira sem
precedentes na historia. A realidade, portanto, se faz como mera confirmacdo e
aderéncia, mediada por mecanismos cada vez mais sofisticados de alienacédo e
controle, que alcancam espacos cada vez mais abrangentes da vida dos individuos.
Dentre as varias instancias que realizam esse processo a industria cultural deve ser
destacada como fundamental. Ela contribui decisivamente para estender o0s
fundamentos da producao e reproducao capitalista as esferas, objetivas e subjetivas,
mais restritos e privados da vida dos individuos. Para alcancar tdo significante feito a
Indastria Cultural se articula de maneira ampla e quase irrestrita, perseguindo
sempre o0 objetivo de eliminar a maior parte dos espacos existentes que ainda
permita ao individuo perceber a falsidade real desse mundo, de modo que Ihe reste
somente a confirmacéo reiterada. Compondo o seu aparato mediador a televisédo
evidencia-se como um veiculo de grande relevancia para cumprimento desses
objetivos da indudstria da cultura.

2. METODOLOGIA

O procedimento metodolégico desse trabalho situa-se na modalidade de pesquisa
bibliografica e busca investigar a relacdo estabelecida entre inddstria cultural,
televisdo, semiformacdo e racionalidade, a partir das pesquisas realizadas sobre
essas tematicas, especialmente dos representantes daquela que se convencionou
chamar daTeoria Critica da Escola de Frankfurt.

3. DISCUSSAO

Esse novo mundo que emerge com a modernidade se desenvolve na esteira da
universalizagdo da forma mercantil, propria da vida urbana-industrial. Um aspecto
fundante que, aos poucos, péde se instalar em quase toda a complexidade das
relacdes humanas, em um processo que ainda hoje se mantém e se torna cada vez
mais abrangente. Tal processo foi desencadeado em simultaneidade ao
desenvolvimento de um sistema que gradativamente langou-se na amplitude dos
espacos objetivos e subjetivos, em suas mais variadas esferas, lavrando na historia
um outro tipo de socializacdo, que se diferencia radicalmente de todas as outras



particularidades da historia, na qual o desenvolvimento dos dominios do capitalismo
torna-se o principio fundamental para o estabelecimento de todas as rela¢des. Toda
essa trama que se articula para modificar e/ou consolidar tanto o individuo como a
sociedade necessitou estabelecer, também, uma mudanca nos seus processos de
socializacdo, que sdo os responsaveis pelo efetivo estabelecimento de qualquer
modo de producdo e reproducdo da vida, em qualquer particularidade histérica.
Nesse sentido, as diferentes esferas que instituem a sociabilidade, como a familia, a
igreja, 0s movimentos sociais, 0S grupos, a escola, as organizacdes, a industria
cultural, entre outros ndo foram poupadas da mesma légica constituida e constituinte
do sistema capitalista a qual fazem parte. A universalizacdo da forma mercantil e de
seu procedimento racional tem  propiciado e garantido a manutencdo e
desenvolvimento do projeto burgués de sociedade. A principal implicacdo desse
processo é a gradativa adaptacdo dos individuos a realidade a qual pertencem, o
gue proporciona a aderéncia, incontestavel e acritica, aos principios ideolégicos
fundantes dessa sociedade, que se edifica mediante a reposicdo da promessa do
alcance universal da “felicidade”, da “liberdade”, da “igualdade de oportunidades”,
enfim, em concepc¢des que se vinculam, ao mesmo tempo, as nocdes de progresso
econdmico, cientifico e tecnoldgico; a imediata satisfacdo de caréncias e
necessidades, sejam elas materiais ou imateriais; a ilimitada liberdade individual; ao
fim da dor e das frustracdes; entre outras. Promessas permanentes que se mostram
frageis e inexequiveis por multiplos motivos, dentre os quais se destacam a sua
reiterada negacédo e obstacularizacdo exatamente por aquele que a promete, o
espirito capitalista; bem como os limites impostos pela propria civilizacdo. As
promessas permanecem e € da reposicdo frenética dessa promessa que 0
capitalismo tira sua forca para continuar o seu desenvolvimento. Em outras palavras,
a promessa se mantém, exclusivamente como formalidade embora jamais seja
realizada em sua plenitude, uma vez que essa possibilidade esta bloqueada pelos
limites da propria civilizacdo. Manter acessa essa falsa esperanca contribui
decisivamente na constituicdo de mecanismos de alienacao e controle, individuais e
sociais, capazes de alcangar quase todas as dimensdes da vida. E no cumprimento
desse programa que a industria cultural pode ser inserida, uma vez que se constitui
em um amplo e organizado esquema que desenvolve sofisticadas formas de
adaptacdo dos individuos. Para tanto, penetra profundamente em quase todos 0s
espacos, objetivos e subjetivos, nos quais houve um dia lacunas a se preencher com
preceitos do modo de vida industrial, o “louvor do ritmo de aco” (HORKHEIMER;
ADORNO, 1985, p. 113). Sendo assim, a idéia de que existiriam espagos nos quais
o individuo poderia se aproximar da universalidade e autonomia, elementos tao
caros a realizacdo do sujeito individuado, sdo gradativamente minados por um
processo que ameaca quase todas as possibilidades de afrontamento e
distanciamento critico da realidade imediata. Tudo isso expressa um peculiar
cerceamento das possibilidades de resisténcia. E nisso a industria cultural contribui
decisivamente, se esforcando em impedir que haja a “formacédo de individuos
autbnomos, independentes, capazes de julgar e de decidir conscientemente”
(ADORNO, 1977, p. 295), o que implica a conservacdo do status quo dessa
sociedade, que se serve da heteronomia dos individuos em suas débeis
consciéncias tuteladas (ADORNO, 2000, p. 169). Todo esse aparato é mantido pela
falsa compreenséo de uma realidade que ndo se da a conhecer pela aparéncia, face
aos seus complexos processos de obscurecimento que ndo SO procura apagar a
histéria, forjando a “expropriacdo” do homem de sua objetividade; como também
impede a sua real compreensdo, o0 que implica maior distanciamento da



possibilidade de superacdo do modo de vida capitalista. Nesse sentido, 0 mundo
parece ser dotado de um funcionamento préprio e mecanico, de origens naturais e
naturalizantes, que esconde a real dinAmica de uma realidade que s6 se constitui
pela acdo do homem, em sucessivas objetivacdes e subjetivacdes. Nas palavras de
Adorno (1986): “O que se apresenta ao sujeito como inalteravel se fetichiza, se torna
impenetravel e incompreendido”. Assim, grande parte das resisténcias foram
exterminadas por um arsenal mascarado de alivio e descontracdo, cuidadosamente
elaborado em sua funcionalidade préatica. Trata-se da producdo em massa de
produtos e equipamentos encadeados pelas possibilidades advindas da revolugéo
cientifico-tecnolégica, que trouxe ao contato dos varios estratos sociais um montante
inesgotavel de inventos que facilitam a vida, que preenchem o moderno “tempo
livre” e que criam novas necessidades de consumo. A industria cultural é
fundamental na consolidacdo desse processo, determinando em grande medida a
formagcao de um novo homem que aceitou (e continua aceitando), geralmente sem
qguestionamentos, a “importancia” dessas novas e novissimas facilidades, agora
vistas como necessidades, que intricadamente trazem junto de si a realizacdo dos
planos fundamentais do modo de vida mercantil. A exemplo disso, os nucleos
privados (habitacdo dos individuos), como a maioria dos espagos sociais desse
mundo, foram se constituindo a partir de uma aderéncia ampla a esse projeto que
permite, sem hesitacdo, uma invasédo irrestrita da industria cultural e de todo o
aparato que ela representa. Emblema significativo dessa invasao permitida é o atual
prestigio alcancado pela televisdo, um meio de comunicacdo de massa que é difusor
dindmico e complexo dessa logica. Ela entrega em domicilio o pacote de
informacgdes e entretenimento que conduz ao cumprimento do programa socializador
que sua propria producao representa. A TV arrasta multidGes de telespectadores ao
seu convivio ao dar-lhes a falsa possibilidade de terem em suas préprias casas uma
“janela para o mundo” que além de divulgar fatos e ficcbes (compreendidos
corrigueiramente como “verdades”), auxilia em um modelo peculiar de educacao
(semiformacéo) que essencialmente adapta e conforma o individuo ao mundo que
0s consideram apenas pelo potencial econdmico, ou seja, como “clientes e
empregados” (HORKHEIMER; ADORNO, 1985, p. 137). Assim, a televisdo “(...)
permite aproximar-se da meta, que é ter de novo a totalidade do mundo sensivel em
uma imagem que alcanca todos os 6rgdos, o sonho sem sonho; ao mesmo tempo,
permite introduzir furtivamente na duplicata do mundo aquilo que se considera
adequado ao real. Preenche-se a lacuna que ainda restava para a existéncia privada
antes da industria cultural, enquanto esta ndo dominava a dimensao visivel em todos
0s seus pontos. (ADORNO, 1977, p. 346)". As imagens e sons veiculados por essa
midia misturam fragmentos sem nexos da realidade com uma ficcdo cheia de
pretensdes ditatoriais que divulga o esteredtipo como modelo a ser seguido, tudo
isso administrado pelo partidario interesse da industria cultural. A televisdo contribui
para despertar nos telespectadores a clara sensacdo de um acesso cada vez mais
farto de fatos cotidianos do mundo inteiro, que em verdade sao estilhacos
desconexos e ahistéricos que pouco tém a ver com a real dindmica desse mundo.
Todavia, essa avalanche de dados permite ao individuo o alcance do almejado
status do “bem informado” que, grosso modo, se realiza a partir da limitacao racional
do semiformado. Entendendo o carater reciproco da constituicdo da televisédo, em
relacdo a sociedade e aos individuos, é possivel afirmar que sua gradativa insercao
nos nucleos privados amplia o alcance semiformativo promovido pela industria
cultural, operando quase exclusivamente, ja na sua producdo, como procedimento
que garante a continuidade e confirmacdo da logica instrumental que €, a0 mesmo



tempo, produto e produtora dessa realidade. Com base nesses aspectos Adorno
(1986) afirma: “A adaptacdo ndo ultrapassa a sociedade, que se mantém cegamente
restrita. A conformacdo as relacdes se debate com as fronteiras do poder. Todavia,
na vontade de se organizar essas relacoes de uma maneira digna de seres
humanos, sobrevive o poder como principio que se utiliza da conciliacdo. Desse
modo, a adaptacdo se reinstala e o proprio espirito de se converte em fetiche, em
superioridade do meio organizado universal sobre todo fim racional e no brilho da
falsa racionalidade vazia. Ergue-se uma redoma de cristal que, por se desconhecer,
julga-se liberdade. E essa consciéncia falsa se amalgama por si mesma a
igualmente falsa e soberba atividade do espirito”. Esse procedimento racional que se
apresenta na contemporaneidade como hegemonico e dominador refere-se a razao
que se instrumentaliza e se serve da afirmatividade necessaria desse mundo para
se consolidar como o elemento comum que perpassa todas as esferas da vida
moderna. Desse modo, a industria cultural, sob o emblema da televisdo, representa
um dentre varios espacos em que a razao instrumental ocupa a funcéo contraditoria
de conformacdo das mentes e no qual o objetivo fundamental torna-se a reiterada
possibilidade de “manter e salvaguardar as condicGes gerais sob as quais a industria
pode florescer” (HORKHEIMER, 2000, p. 48). Uma vez que “ser racional significar
nao ser refratario, o que por sua vez conduz ao conformismo com a realidade tal
como ela é” (IDEM, p. 19). Compreender as determinacdes que tornam possiveis
essa realidade opaca, e em continua producéo e reproducdo capitalista, € o cerne
dessa proposta de trabalho. Para alcancar tal objetivo busca-se investigar a
televisdo em sua insercdo, em massa, no nucleo privado da vida social buscando
compreender 0S nexos constitutivos que permitem esse meio de comunicagao se
firmar como importante elemento de (con)formacao do individuo moderno.

4. RESULTADOS E CONCLUSOES

A discussdo dessa temética refere-se a ampliacdo das possibilidades de
compreender 0s espacos educativos e socializadores na sociedade moderna para
além do universo educativo sistematizado na escola. Compreender 0S processos
educativos e formativos, ou semi-formativos, que se ampliam para além da escola &
tarefa da educagcdo que se pretende emancipacdo e busca enfrentar os desafios
postos pela complexa realidade contemporanea.
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