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1. DELIMITACAO DO TEMA E ESPECIFICACAO DE VINCULO COM UMA DAS
LINHAS DE PESQUISA

Este pré-projeto surgiu a partir da ponderacdo e observacado empirica sobre o
aproveitamento das variadas possibilidades de exploracéo de significados imanentes
de textos publicitarios e seu apelo imagético, no meio educacional, visto a riqueza da
producdo e consumo cultural da industria pop. Devido a isso, delimita-se o tema
dando enfoque as informacdes imagéticas veiculadas pelos textos publicitarios como
recurso mediador no processo de ensino/aprendizagem da Lingua Inglesa, no
ambito do ensino fundamental, especificamente em ensino basico de escolas
publicas e/ou particulares. Essa observacdo visa compreender a importancia da
leitura visual na formacéo critica do aluno e, dessa forma, poder estimular o
aprendizado da Lingua em questao, seja por inferéncias contextuais na atribuicao de
significacdes, seja por analogias estabelecidas entre as palavras e as imagens.

Desse modo, proponho trabalhar na linha de pesquisa “Percepcdo e
compreensao de visualidade - Investigacdo do fazer, processos de significacdo e
mediacdo da imagem e de visualidades em contextos educativos e culturais”
integrante da area de concentracdo “Educacédo e Visualidades”. Por conseguinte, a
pesquisa estruturar-se-4 com base em trés principios que se correlacionardo: o
desenvolvimento da postura critica dos alunos perante o imagético; os textos
publicitarios como fonte de intencbes subentendidas; e a compreensao da Lingua
Inglesa como resultado dos dois processos citados. Pretende-se, pois, verificar se a
analise do objeto nédo-verbal proveniente dos textos, que sdo em sua maioria
apelativos, pode promover estratégias para a compreensdo de textos em Lingua
Inglesa.

Com o intuito de direcionar os meios pelos quais essa pesquisa deve
percorrer e fundamentar os principios que a norteardo, propdem-se as seguintes
perguntas de pesquisa (ha a possibilidade de viés semi6tico como referencial para
as andlises):

i) qual o impacto e identificacdo das imagens aos alunos de ensino

fundamental;



i) de que forma os alunos podem associar 0 imagético contido no texto as
informacdes verbais (principalmente por estas se apresentarem na Lingua Inglesa) e
com isso inferir significados.

2. JUSTIFICATIVA

Este trabalho parte do pressuposto de que ha uma deficiéncia no ensino de
Lingua Inglesa nas escolas, em virtude da abordagem tradicional, cujo paradigma
desprivilegia o potencial informacional procedente da cultura popular, por nao
explorar-se 0s mecanismos visuais e até mesmos sonoros, proprios das campanhas
publicitarias, que tém apelo emocional. A Lingua Inglesa aparece freqientemente
desprovida de traducdo como coédigo utilizado por muitas propagandas, por
conseguinte, justifica-se um ensino mais atualizado, condizente com 0S novos
parametros curriculares.

A selecao de textos publicitarios, com total ou parcial uso da Lingua Inglesa,
determinara o contexto do trabalho, portanto é imprescindivel o cuidado na escolha,
de modo que a expressdo provocada pela imagem proporcione o surgimento de
sugestdes, hipoteses e pressupostos que coadunem com as informacdes verbais
veiculadas, e para tanto se identifiquem os significado dos elementos linguisticos.

Um pequeno exemplo do que pode ser realizado vem a seguir:
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Fig. 1. Fonte: Epoca, Globo, n° 388, 24 de outubro de 2005

A foto ilustrativa (Fig. 1) anuncia uma série que passa no canal multinacional
de tv Fox. O proprio titulo Fox (significando raposa) jamais é traduzido. A série
anunciada Prison break consta apenas no original. Uma abordagem possivel suscita

uma andlise inicial em que leve em conta ambos os titulos.



Fox apresenta-se como parte integrante de uma informacédo imagética: um
rombo, no qual a letra “O” forma um buraco através da parede de uma priséo,
remetendo ao titulo da série (Prison break). O professor e alunos podem traduzir
ambos os titulos, concluindo qual a informacdo omitida pelo andncio que esta
implicita no jogo imagético (um estudo semidtico possivel, poderia auxiliar na
ampliacdo dos significados).

Esta imagem exemplifica uma das abordagens possiveis deste pré-projeto,
indo ao encontro de seu objetivo, cujo propdsito é criar um ensino instigador e nao
apenas automatico, dando margem a um envolvimento dos discentes com a
producao cultural popular, vivenciada diariamente, e a importancia da informacéao via
imagem. Dessa forma, a realizacdo deste trabalho justifica-se & medida que objetiva
contribuir com os participantes da pesquisa, ou seja, o professor de linguas e seus
alunos, pois os resultados obtidos servirdo como instrumentos para possiveis
mudancas e reflexdes, gracas a incorporacdo dos pressupostos das pesquisas em
cultura visual.

Ao empregar uma abordagem reflexiva de ensino que desperte o interesse por
pesquisas, ja que para Richards (1998) o ensino deve ser visto como atividade cientifica. O
autor defende a necessidade de um afastamento do tecnicismo, a fim de tornar a pesquisa
colaborativa, tanto para o pesquisador quanto para uma continuidade desse estudo, ao
contrario da realizagdo de uma atividade mecanica.

3. REFERENCIAL TEORICO

Nés, seres humanos refletimos idearios, habitos e estratificacdes culturais.
Tudo o que podemos escutar e ler é absorvido pela nossa mente, entretanto a
imagem representa algo ainda consistente, que pode nos marcar contribuindo para
uma melhor absor¢cdo da memoria. Dessa forma, a imagem, com sua riqgueza de
significados e interpretacdes (desde que contextualizadas), traz diversos sentidos,
gue precisam ser compreendidos para uma visdo maior do mundo por nos
vivenciado, e conseqientemente tornarmo-nos mais capazes de ler aquilo que n&o
esta tao explicito.

Gentile (2003, p. 45) afirma que criancas e adolescentes serdo capazes de
analisar os significados da imagem, os motivos que levaram a sua realizacdo, como
ela se insere na cultura da época, como é consumida pela sociedade e as técnicas
utilizadas pelo autor [...]. Tais estratégias apontadas por Gentile também poderao

servir como valiosos instrumentos para a realizacao desta pesquisa.



Preocupar-se com o que esta ocorrendo com o ensino da Lingua Inglesa nas
escolas de ensino basico é extremamente importante na investigacao de alternativas
para o ensino, isto €, se ha a consciéncia da necessidade de passar do visivel para
o0 visual, como colocado por Meneses (2003, p.16) [...]:

aos estudos de manifestacfes imagéticas da cultura se acrescentou a

necessidade de compreender os mecanismos variadamente localizados
de producéo de sentido dialégico, portanto socialmente construido e
mutavel e ndo pré-formado ou imanente a fonte visual.

Portanto, essa Antropologia Visual deve ser concebida como processo
integrante desta pesquisa, em virtude da importancia aqui dada ao despertar da
cultura em relacéo as visualidades.

O desejo de pesquisar 0 imagético em textos publicitarios pode ser
fundamentado a partir do que Jay (2002 apud Meneses, 2003) afirma a respeito da
abordagem linglistica e discursiva, na qual os termos viewing texts e reading
pictures estdo intrinsecamente relacionados. E importante ressaltar que esse
pensamento promove a leitura imagética, porém nao diminui o mérito da leitura
verbal em detrimento da decodificagéo das figuras.

Segundo Hernadez (2000), o visual possui dois eixos: um funciona como
mediador de significados; o outro carrega a funcao de interpretar a imagem, o que
proporciona a ampliacdo do conhecimento. Desse modo, podemos ressaltar que
pode haver uma contemplagéo das visualidades, em virtude de sua capacidade de
expressao e é a partir desse preceito que pretendo investigar como esse fato se da
e por intermédio desse visual notar como ocorre a construcdo e interpretacdo dos
significados, e entdo determinar sua relevancia ao aprendizado de Lingua Inglesa.

Além dos referenciais tedricos apontados, e considerando-se a pesquisa, que
ora se encontra em um estagio inicial, ha a pretensédo de agregar mais autores que
abarcam a referéncia desse trabalho, conforme percebemos a notoéria relacdo
existente entre as artes: no que diz respeito as imagens, sejam essas oriundas de
pintura, fotografia, cinema, televisédo, Internet entre outras manifestacdes artisticas
imagéticas aplicadas a textos publicitarios, e o ensino/aprendizagem de uma lingua
estrangeira. Portanto, empregar a arte para a construcdo de aprendizagem

interdisciplinar pode representar uma alternativa para que as aulas sejam mais



criativas e proximas do cotidiano do aluno, que decerto memorizam com mais

facilidade por mediacéo visual.

4. OBJETIVOS

Devido a relevancia da informacdo imagética e sua utilizacdo publicitaria, e
aferindo que boa parte do propdsito comunicativo do texto pode ser compreendida a
partir dos elementos nao-verbais, temos como objetivo geral da pesquisa a analise
de textos publicitarios que serdo utilizados para contribuir no desempenho na
aprendizagem de uma lingua estrangeira (no caso, inglesa), bem como na
construcado do perfil critico do aluno.
5. METODOLOGIA
5.1 Natureza da pesquisa

Ao considerar que o0 objetivo da pesquisa € descobrir como a interferéncia
mediadora das informacdes imagético-textuais provenientes de textos publicitarios,
auxilia no processo ensino/aprendizagem de outra disciplina (a Lingua Inglesa),
temos uma pesquisa de natureza qualitativa e etnogréfica, na medida em que ha a
preocupacao com o contexto social dos envolvidos na pesquisa e com a concepgao
gue 0S mesmos possuem de sua propria conjuntura — fato este que, levado em
consideragao, permite compreensdo mais profunda dos envolvidos na pesquisa.
Segundo André (2000), a abordagem qualitativa surgiu a partir de um
guestionamento, proveniente dos cientistas sociais, com o0 objetivo de levar em
consideracdo ndo o aspecto quantitativo (que considera os dados como unidades
passiveis de mensuragdo), mas compreender cada aspecto factual de modo
particular.

Desse modo, justifico a utilizacdo da abordagem qualitativa, ao restringir as
realidades a serem trabalhadas.
5.2 Procedimento metodoldgico

A metodologia a ser aplicada podera levar em consideracao a analise dentro
da sala de aula. Segundo a tradicao interpretativista, Moita Lopes (1996) aponta que
saber como o professor ensina e como o aluno aprende é possivel por intermédio da
observacdo em sala de aula e o registro dos dados apresentados a serem
interpretados para a pesquisa e consecucdo de resultados. Portanto, a atmosfera
alvo da pesquisa sera a sala de aula, ao proceder observacdes acerca das atitudes

tomadas pelos alunos e seus professores com relacdo a como trabalhar o imagético



e, principalmente, iniciar uma nova proposta de estudo das imagens com
possibilidade de utilizacdo de aparatos tedricos (tais como a semiotica);

A metodologia principal, inclui a execucdo do corpus do trabalho, com base
nos referenciais tedricos apontados. Portanto, ha possibilidade de expandir o pré-
projeto, incluindo parte pratica, a fim de reforcar as hipéteses contidas no projeto, em
gue acusam a educacdo tradicional da lingua inglesa de ser insuficiente e/ou
inadequada.

Para tanto, registram-se a seguir as provaveis etapas:
5.2.1 Questionério

O corpus sera coletado da seguinte forma: além da bibliografia especifica e
complementar, havera uma pratica in loco para a consecu¢cdo e andamento da
pesquisa (escola/ sala de aula/ auditorio), isto €, alunos selecionados passam por
um questionamento e entrevistas elaborados com perguntas, a serem respondidas
por cada estudante e professor, com a finalidade de investigar se as didaticas
tradicionais do ensino da Lingua Inglesa promovem um resultado satisfatério. O
formulario de questdes pode conter dados sobre quais métodos sao utilizados pelos
professores em suas praticas, e como resultam as aulas de Lingua Inglesa para a
formacgao dos alunos
5.2.2 Aplicacao do projeto

Além do questionario e entrevista elaboradas no item 5.2.1, procederei a uma
pratica em que aplicarei a metodologia resultante do projeto utilizando-se da imagem
(no caso, o enfoque da propaganda imagético-textual estrangeira), incluindo
questionarios aos alunos para aferir os resultados.

5.2.3 Aplicacao do projeto

Por fim ambos os momentos (5.2.1 e 5.2.2), poderdo ser confrontados a fim

de obter a conclusdo de quais métodos satisfazem com mais proficiéncia os

objetivos das aulas de Lingua Inglesa no Ensino Fundamental.
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