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Introducéao:

O objetivo geral desta pesquisa € compreender a construcéo e a consolidacdo da
estratégia comunicacional baseada no erotismo proposta pela marca italiana de roupas
masculinas e femininas Sisley, através do estudo das campanhas publicitarias da
referida marca e a partir de um panorama teérico-metodolégico elaborado segundo as
proposicdes tedricas de Martine Joly, Jacques Aumont, Malcolm Barnard e Gilles
Lipovetsky.

Metodologia:

A pesquisa seréd dividida em trés capitulos, além da introducdo e concluséo. O
primeiro capitulo comecara por investigar a moda na perspectiva das estratégias de
comunicacdo que utilizam a fotografia como instrumento, pois € preciso avaliar as
formas como a comunicacdo persuade e seduz quando o produto € moda. Gilles
Lipovetsky e Malcolm Barnard serdo os dois principais suportes teéricos para o
desenvolvimento deste capitulo.

O propésito do segundo capitulo € demonstrar o uso da fotografia de moda como
estratégia comunicacional que busca gerar identificacdo dos consumidores para com as
marcas de roupas que a utilizam para tal fim. Desse modo, o segundo capitulo
apresentara um levantamento histérico sobre fotografia de moda que priorizard a
evolucdo das referéncias tematicas, as quais, a partir desta pesquisa, consideramos
mais relevantes e influentes para a fotografia de moda mundial. Como veremos ao
longo dessa analise historica, as mudancas sociais, estéticas e comportamentais ao
longo das décadas contribuiram para a evolucao das referéncias tematicas da fotografia
de moda. Esse levantamento pretende ainda demonstrar a evolugdo de simples
ilustracdo da moda a complexa e variada forma de arte que se tornou, tendo saltado
das revistas especializadas para as arenas da arte.

O terceiro capitulo analisard as campanhas publicitarias da marca Sisley,
produzidas entre 2000 e 2006. O estudo pretende demonstrar de que forma o erotismo
€ utilizado pela Sisley para representar sua identidade conceitual, como
especificamente contribui para o fortalecimento dessa identidade e projeta seu publico
especifico. Martine Joly e Jacques Aumont serdo as referéncias tedricas nas quais se
baseara a analise proposta por este capitulo.

O corpus da pesquisa foi selecionado entre as duas campanhas anuais
produzidas entre os anos 2000 e 2006, tendo sido escolhidas duas fotos por campanha.
A escolha das fotos obedeceu aos critérios observados nesta pesquisa.



Nomeadamente, a auséncia total ou parcial das roupas no anuncio, a alusédo a praticas
sexuais, 0 humor caracteristico do trabalho do fotografo responsavel pelas campanhas
da Sisley, Terry Richardson, e o uso de referéncias tanto subjetivas quanto objetivas
dos lugares ou situacdes apresentados. permitindo apontarmos uma articulacao entre
os trés capitulos.

Discussao:

Esta pesquisa pretende demonstrar como a teméatica erodtica estabeleceu-se
como parte da estratégia comunicacional da marca Sisley, cujo objetivo ndo é téao
somente vender seus produtos, mas principalmente criar uma imagem que promova
uma identificagdo com seus consumidores.

Teoricamente, a fotografia de moda foi criada para divulgar e documentar o
vestuario. Porém, a Sisley ultrapassou esse limite e de mero registro metamorfoseou a
fotografia de moda em um veiculo que, entre outras coisas, expressa mensagens e
valores sociais e culturais, e, uma vez liberta da restricdo documentativa, a fotografia de
moda proposta pela Sisley pode afirmar-se como ficcdo, sob o jugo do espetacular, do
erotismo, da seducdo. A Sisley cria um universo paralelo e particular no intuito
especifico de representar e comunicar algo exterior a propria moda. Assim, as
campanhas da Sisley desenvolveram-se entre a ficgdo e a documentagdo, na medida
em que, impreterivelmente, apresenta informac6es de moda, mas esta apresentacao,
normalmente, ndo é objetiva, e sim ficcional, de modo que a imaginacao do fotégrafo
busca transformar o modelo e a roupa em algo mais do que apenas uma imagem capaz
de divulgar a direcdo da moda.

Conclusoes:

E prematura uma conclusdo, visto que a pesquisa ainda se encontra em
andamento. Contudo, j& se percebe que, nas campanhas produzidas pela Sisley, nédo
hé& a preocupacdo com o detalhamento dos produtos, ndo ha a tentativa de expor os
méritos e a exceléncia dos mesmos, mas sim comunicar a “personalidade” da marca. “A
competicdo entre as marcas e a estandardizagdo industrial impulsionam uma corrida
interminavel para o inédito, o efeito, o diferente, para captar a atencdo e a memaoria dos
consumidores” (LIPOVETSKY: 1989, p.186). Desse modo, as campanhas da Sisley
alimentam-se do erotismo no intuito de atrair a atencdo dos consumidores.
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